


Uztelecom: Texnologiya — o'zimizniki

Kontekst

Madaniy kodnitexnologik brendga dekorativ gatlam sifatida shunchaki go’shib qo’yib bo’Imaydi. Milliy operatoruchun
u tizimning o'ziga — makon, materiallar, vizual til va odamlar bilan muloqot qilish uslubiga — singdirilgan bo'lishi kerak.

Uztelecom butun mamlakat bo'ylab millionlab odamlarni bog’laydi. Shu sababli oldimizda turgan vazifa shunchaki
brendni zamonaviy qgilish emas, balki uni o’zimizniki qilish edi: turli hududlardagi odamlarga tanish va yaqin, to'g’ridan-
to'g’ri folklorizm va dekorativ stilizatsiyadan foydalanmagan holda.

Biz zamonaviy texnologik muhitda tabiiy ravishda mavjud bo’la oladigan va shu bilan birga aloganing o'z g‘oyasini
ifodalaydigan madaniy elementni topishni muhim deb bildik.

Yechim

Insayt

Bunday element pandjara bo’ldi — makonni bir vagtning o'zida ajratib ham, bog’lab ham turadigan an'anaviy panjara.

U yorug’lik, havo va nigohni o'tkazadi, maxfiylik yaratadi, biroq odamni atrofidagi olamdan ajratib go’'ymaydi. Biz
bunda Uztelecom rolini aniq ifodalovchi metaforani ko'rdik: texnologiya foydalanish imkonini berishi va himoya qilishi,
odamlarni bog’lashi va shu bilan birga tushunarli hamda insoniy bo'lib golishi kerak.

Shu sababli biz ornamentni aynan takrorlamadik. Pandjaraning mantigini — ritm, o'tkazuvchanlik, yorug'likni filtrlash
va makonni yumshoq ajratish tamoyillarini — zamonaviy brend tizimiga tarjima qildik.

Natija

Uztelecom brend to’lginining plastikasi pandjarani gayta talqgin giluvchi riflyoniy shisha va yog‘och panjarada namoyon bo’ladi. Ushbu elementlar
dekoratsiya sifatida emas, balki arxitektura tili sifatida ishlaydi: tashrif buyuruvchilar harakatini yo'naltiradi, ofisni yopiq to'siglarsiz zonalarga ajratadi,
maxfiylik yaratadi va bir vagtning o’zida ochiglik hissini saglaydi.

An’'anaviy motiv zamonaviy, funksional, moslashuvchan va ofislarning turli formatlari — flagman makondan tortib franshiza nuqtasi va shop-in-
shopgacha — uchun mo’ljallangan muhitning bir gismiga aylanadi. Interyerlarda keramika obyektlaritizimi ham amalga oshiriladi. Keramika texnologik
muhitga qo’l mehnati, taktilik va moddiy xotirani olib kiradi.

Chuqgur ko'’kdan och osmon ranglarigacha bo’lgan gradientlar obyektlarni brend palitrasi, osmon va signal harakati bilan bog‘laydi, glazuradagi
mayda notekislik esa benugson ragamli muhitga insoniy ishtirokni gaytaradi.

Bu obyektlar brendning jonli makonining bir gismi sifatida, zamonaviy o'zbek hunarmandchiligi va mahalliy ustalar mehnatiga tayangan holda
yaratiladi va tanlanadi. Madaniy kod kommunikatsiyalarda ham ishlashda davom etadi. Brend nafaqat tariflar, tezlik va gigabaytlar haqida, balki
aloga kerak bo‘lgan odamlar hagida ham gapira boshlaydi.

Kommunikatsiya hayotiy ssenariylar atrofida quriladi: oilalar, bolalar, ish, sayohatlar, kundalik mulogot va hududiy kontekstlar. Texnik ustunlik o'z-
o‘zidan magsad emas, balki kimningdir hayotini xotirjamroq, qulayroqg va erkinroq gilish usuliga aylanadi.

Shu tariga madaniy yaqginlik nafagat brend ganday ko'rinishida, balki ganday gapirishida ham namoyon bo’lad..

Biz mahalliy madaniyat texnologiyalarga garama-qgarshi go’yilmaydigan va tashqi
stilizatsiya sifatida ishlatilmaydigan tizim yaratdik.

Pandjara ochiqglik va g'amxo’rlikning zamonaviy tamoyiliga aylanadi. Keramika taktilik va
insoniy iliglikni gaytaradi. Kommunikatsiyalar esa texnologik ko'lamni real hayot tiliga
o'giradi.

Natijada Uztelecom bir vaqgtning o’zida texnologik va o‘zimizniki, milliy va zamonaviy,
katta ko’lamli va yagin bo’la oladi.

Shu tariga brend texnologiyalarni tanish, insoniy va umumiy muhitning bir gismiga
aylantiradi.
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